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Transformarea functiei modei in spatiul socio-cultural

Rezumat. Acest articol isi propune sa analizeze in profunzime modul in care functia modei a evoluat si s-a
transformat in spatiul socio-cultural de-a lungul secolului XX si la inceputul secolului XXI. Punctul de plecare il
constituie recunoasterea faptului ca moda nu este doar un fenomen estetic sau un simplu mecanism de acoperire
a corpului, ci o expresie complexa a dinamicilor sociale, politice, economice si tehnologice. Ea poate fi inteleasa
ca un limbaj cultural, capabil sd transmita valori, ierarhii, apartenente si pozitioniri identitare, dar si ca un instru-
ment de inovatie artisticd si tehnologica. Cercetarea urméreste sa stabileascd in ce mésurd moda si designul ves-
timentar, impreund cu ramurile conexe ale designului textil, au contribuit la remodelarea spatiului socio-cultural
global, dar si la consolidarea unor identitati vizuale locale. Functia modei prin intermediul procesului (design
vestimentar) in spatiul sociocultural se extinde continuu, iar rolul pedagogiei artistice in designul vestimentar si
textil devine crucial. Aceasta abordare holistica asigura continuitatea evolutiei modei ca fenomen social, cultural
si tehnologic, reflectand dinamica si interconectarea lumii in care trdim.

Cuvinte-cheie: Modé/ design, functie socio-culturald, design textile, identitate vizuala, sustenabilitate, ino-
vatie tehnologicd, educatie artistica.

The transformation of fashion’s function in the socio-cultural space

Abstract. This article aims to thoroughly analyze how the function of fashion has evolved and transformed
within the socio-cultural space throughout the twentieth century and at the beginning of the twenty-first century.
The starting point lies in recognizing that fashion is not merely an aesthetic phenomenon or a simple mechanism
for covering the body, but a complex expression of social, political, economic, and technological dynamics. Fashi-
on can be understood as a cultural language capable of transmitting values, hierarchies, belonging, and identity
positions, but also as a tool for artistic and technological innovation. The research seeks to establish to what ex-
tent fashion and clothing design, together with related fields of textile design, have contributed to reshaping the
global socio-cultural space, while at the same time strengthening specific local visual identities. The function of
fashion through the process (fashion design) in the sociocultural space is continuously expanding, and the role of
artistic pedagogy in fashion and textile design becomes crucial. This holistic approach ensures the continuity of
fashion’s evolution as a social, cultural, and technological phenomenon, reflecting the dynamics and interconnec-
tedness of the world we live in.

Keywords: Fashion/Design, Socio-cultural Function, Textile Design, Visual Identity, Sustainability, Tech-
nological Innovation, Artistic Education.
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Moda in contextul design-ului vestimentar
nu poate fi redusa la o simpld functie utilitara a
imbracdmintei; in sens larg, aceasta opereaza ca
un sistem de semne si practici care comunica
identitate, apartenenta si valori sociale. In con-
text academic, moda prin design (vestimentar
inclusiv) este analizatd atat ca limbaj cultural,
cat si ca industrie, ceea ce impune o abordare
interdisciplinard (semiotica, istoricd, socio-eco-
nomica si tehnologicd). Demersul prezent ur-
maéreste si pund in evidentd modul in care
functiile modei s-au diversificat in relatie cu
transformarile tehnologice, economice si cul-
turale, cu un accent special pe rolul designului
textil ca vector al inovatiei estetice si materiale.

De-a lungul istoriei, ca limbaj cultural si
spatiu al identitatii sociale a fost un indicator
puternic al statutului social. In epoca medie-
vald si renasterii, vestimentatia era reglemen-
tata prin legi sumptuare, care stabileau cine
ce materiale sau culori putea purta, reflectind
ierarhiile sociale si puterea politica. Modelele,
culorile si ornamentele textile erau simboluri
vizuale clare ale apartenentei la 0 anumiti cla-
sd sau grup social. Aceste reguli stricte asigurau
coeziunea sociala, dar si perpetuarea ordinii so-
ciale. Pe mésura ce revolutia industriala a trans-
format metodele de productie, democratizarea
accesului la haine si textile a permis extinderea
modei catre mase. Astfel, moda a devenit un te-
ren al individualizarii, al exprimdrii personale
si al contestirii unor norme traditionale. In se-
colul XX, miscarile artistice si sociale (avangar-
da, punk, feminism, drepturile civile) au folosit
moda ca mijloc de exprimare si activism (Fig.
1) iar cea de la inceputul secolului XXI a tre-
cut cumva atent in lumea virtuala si de gandire
digitald ca un pretext de economie si previzuz-
lizare a viitorului artei credrii vestimentatiei si
componentelor de productie si postproductie.
In contemporaneitate, moda nu mai este doar
un indicator al statutului social sau un mijloc
de exprimare artistica, ci devine un ecosistem
complex in care converg tehnologia, econo-
mia, cultura digitala si sustenabilitatea [5, p. 6].
Transformarile recente in designul vestimentar
au fost profund influentate de digitalizare, de

utilizarea inteligentei artificiale si de automati-
zarea proceselor de productie, ceea ce a permis
nu doar personalizarea produselor, ci si experi-
mentarea rapidd cu materiale, forme si texturi.
Designerii contemporani integreaza tehnici di-
gitale in fazele de cercetare si dezvoltare a colec-
tiilor, folosind software avansat pentru simula-
rea drapajelor, combinarea cromatica si analiza
comportamentului textilelor in diverse conditii
de utilizare. In acest sens, designul vestimentar
devine o veritabild interfatd intre creativitate si
inginerie, estetica si functionalitate.

Rolul designului textil, in acest context, este
crucial. Materialele devin nu doar suportul unei
idei estetice, ci §i vectori de inovatie tehnologi-
ca: fibre inteligente, textile responsabile ecolo-
gic sau materiale modulare permit designerilor
sd exploreze dimensiuni noi ale confortului, du-
rabilitdtii si interactiunii cu utilizatorul. Aceste
inovatii nu sunt doar tehnice, ci si simbolice,
reflectand preocuparile societale contemporane
privind sustenabilitatea, consumul responsabil
si estetica constienta. In plus, designul textilelor
devine o platforma de cercetare interdisciplina-
rd, in care se intalnesc ingineria materialelor,
chimia, artele vizuale si sociologia consumului,
oferind astfel o perspectiva holistica asupra mo-
dului in care moda modeleazi si este modelata
de societate.

In plan socio-cultural, moda contempora-
na functioneazéd ca un limbaj fluid, capabil sd
negocieze identitati multiple si sd medieze re-
latii complexe intre individ si comunitate. In
mediul urban digital, subculturile, miscérile de
gen si comunititile online dezvoltd coduri vi-
zuale proprii, transformand moda intr-un in-
strument de comunicare rapida si simbolica. In
acest context, vestimentatia nu mai este perce-
putd doar ca obiect de consum, ci ca un sistem
de semne care poate exprima apartenentd, ide-
ologie, atitudine fatd de mediu sau pozitiona-
re culturald. Aceastd capacitate de comunicare
simbolica face ca moda sd fie un teren de cerce-
tare important in studiile culturale si in analiza
trendintelor globale. Pe plan economic, indus-
tria modei si al designul vestimentar reprezin-
td un sector strategic, cu impact asupra pietei
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globale, in care inovatia, brandingul si mar-
ketingul digital joaca un rol central. Previzi-
unea trendurilor, analiza comportamentului
consumatorului si capacitatea de a integra fe-
edback-ul digital devin elemente-cheie pentru
succesul unei colectii sau al unui brand [3, p. 5].
In aceastd ,ecologie economici”, moda devi-
ne o combinatie de creativitate si strategie, iar
designerii trebuie sd navigheze intre libertatea
artistica si cerintele pietei globale, intre inovatia
estetica si sustenabilitatea proceselor de pro-
ductie. Astfel, functiile designului vestimentar
contemporan se extind de la utilitar si simbolic,
la educativ, activist, economic si digital. ,,Scena
modei” devine o platforma de experimentare si
comunicare complexa, integrand trecutul si tra-
ditia cu noile tehnologii si perspective sociale.
In aceastd paradigmd, designerul vestimentar
nu mai este doar creator de haine, ci curator al
experientelor culturale si tehnologice, iar moda
insdsi devine un fenomen multidimensional,
capabil sa reflecte si s& modeleze valorile si
identitatile societatii contemporane.

In era globalizarii si a comunicatiilor digi-
tale, moda nu mai este limitata la spatiul geo-
grafic sau cultural traditional, ci se extinde prin
retele globale de influenta, trenduri si colaborari
interculturale. Aceastd expansiune transforma
designul vestimentar intr-un instrument strate-
gic al modei, prin care creativitatea individuald
devine parte a unui discurs global. Designerul
contemporan actioneaza simultan ca artist, cer-
cetator si manager, adaptidnd limbajul estetic la
cerintele pietei internationale si la noile platfor-
me de comunicare vizuald. Prin colectiile sale,
designerul nu doar interpreteaza tendintele, ci
sile genereaza, exercitand un rol activ in forma-
rea gustului public si in modelarea preferintelor
consumatorilor.

In acest context, designul vestimentar
functioneaza ca un mecanism de mediere intre
productie si consum, intre esteticd si functiona-
litate. Procesul de creare a unei colectii presu-
pune cercetare, experimentare si testare — de la
selectia materialelor si elaborarea schitelor pana
la prototipare si prezentarea finald. Aceasta
structura metodologica face din designul vesti-

mentar un instrument central al modei, permi-
tand traducerea tendintelor socio-culturale si
tehnologice in produse concrete, care comuni-
ci identitate, statut sau valori estetice. In acelasi
timp, prin intermediul platformelor digitale,
designerii pot testa receptivitatea publicului,
ajusta proportiile, culorile sau texturile si chiar
personaliza produsele in timp real, consolidand
astfel legdtura dintre design (ca proces), moda
(ca metoda) si consummator (ca o deprindere).
Globalizarea aduce si provocéri semnificative
pentru acest domeniu. Diferentele culturale si
sociale impun adaptarea esteticii si functionali-
tatii vestimentatiei, iar sustenabilitatea devine o
conditie imperativa pentru succesul pe termen
lung al unui creator (artist) de vestimentatie.
Modelele traditionale de productie in masa
sunt treptat inlocuite de sisteme flexibile unica-
te, integrate digital, care permit reducerea risi-
pei, cresterea eficientei si inovarea materialelor.
Designerii devin astfel actori esentiali in tran-
zitia industriei spre practici responsabile, uti-
lizand designul vestimentar ca un instrument
al modei nu doar pentru expresie estetica, ci si
pentru impact social si ecologic. Mediul digi-
tal, la randul sdu, transforma radical modul de
perceptie si consum al modei. Retelele sociale,
platformele de e-commerce si tehnologiile de
realitate augmentatd permit circulatia rapida a
imaginilor si ideilor, creand o interdependen-
td intre creatori si public. In acest ecosistem,
designul vestimentar capatd valoare multipla:
devine limbaj vizual, suport pentru storytelling
de brand si instrument de influentare a culturii
vizuale globale. Prin colectii digitale, prezentari
virtuale sau NFT-uri vestimentare, designerii
extind granitele modei dincolo de materiali-
tatea obiectului, explorand dimensiuni noi ale
experientei estetice si sociale.

Astfel, in contemporaneitate, trebuie sé in-
telegem ca designul vestimentar nu este doar o
componenta tehnicd a modei, ci un instrument
esential prin care moda isi exercita functiile
complexe — de comunicare, expresie identitara,
activism cultural si inovare industriali. In re-
latie cu globalizarea si mediul digital, designe-
rul devine mediator, traducdtor al tendintelor
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si generator de sensuri, iar moda se afirma ca
un fenomen multidimensional, care integreaza
traditia, inovatia tehnologica si dinamica so-
ciald intr-un continuum cultural in continua
transformare. Astfel, moda contemporand se
manifestd ca un fenomen complex, multidi-
mensional si dinamic, in care designul vesti-
mentar functioneaza ca principal instrument
de comunicare, inovare si interpretare culturala
[9, p. 10]. Evolutia sa istoricd, de la semn al sta-
tutului social in epocile medievale si renastere,
la expresie artistica si activism social in secolul
XX si pana la ecosistem digital si globalizat in
prezent, demonstreaza capacitatea modei de a
se adapta continuu la transformarile sociocul-
turale, tehnologice si economice. Designul ves-
timentar nu se limiteazd la crearea obiectelor
de imbricdminte, ci faciliteaza traducerea valo-
rilor si ideologiilor in forme vizuale, materiale
si experientiale, generand legaturi intre creator,
consumator si societate. In contextul actual,
caracterizat de globalizare, sustenabilitate si re-
volutie digitald, designerul devine un mediator
cultural si tehnologic, iar moda, prin interme-
diul acestui instrument, reuseste si exprime
identitdti, sa anticipeze tendinte si sa modeleze
comportamente, demonstrandu-si astfel rele-
vanta ca obiect de studiu interdisciplinar si ca
vector al progresului social si artistic. Aceasta
perspectivd subliniazd necesitatea unei abordari
academice care sa integreze analiza esteticd, so-
cio-culturald si tehnologicd, consolidind moda
si designul vestimentar ca domenii fundamen-

tale pentru intelegerea si modelarea identitéti-
lor si valorilor contemporane [6, p. 7].

Studiul modei ca limbaj cultural isi trage
rddécinile din analize semiotice si sociologice.
Roland Barthes a conceptualizat imbracdmin-
tea ca un text ce poate fi citit, iar sociologii con-
temporani au extins aceasta paradigma pentru
a incorpora aspecte ale consumului, globali-
zérii si medierii estetice [1, p. 5]. Lucrarea de
fata pleacd de la aceste premise teoretice si le
coroboreazd cu cercetdri recente privind suste-
nabilitatea si integrarea tehnologiilor in textile
(revizii recent publicate) [2, p. 5]. Revolutia in-
dustriala a facilitat productia in masa a textilelor
si a permis extinderea accesului la articole ves-
timentare pretentioase. Aceastd democratizare
a dus la redefinirea functiei modei: de la mijloc
de marcaj al elitelor la instrument de exprimare
individuala. Totodatd, mecanizarea a introdus o
tensiune intre reproducere si unicitate, iar for-
marea institutionald a designului vestimentar a
profesionalizat planificarea esteticii pentru pro-
ductia industriald. Designerii contemporani-
fapt binestiut, opereaza la intersectia dintre arta
si industrie, transforméind vestimentatia intr-o
formad de artd aplicatd, ce comunicd identitate,
valori si atitudini sociale. Arta vestimentatiei, ca
disciplina, exploreaza posibilitatile expresive ale
materialelor, croielilor i ornamentatiilor, dar
si modul in care acestea se raporteazd la corpul
uman si la mediul socio-cultural. Aceasta abor-
dare pune accent pe conceptul de ,,haine ca me-
saj”, unde fiecare creatie devine un semn vizual,

Fig. 1. Transformarea functiei modei cu implicarea metodologiei creative digitale.
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incédrcat de semnificatii simbolice si socio-poli-
tice. Cercetdrile internationale recente sublini-
aza rolul designerului ca mediator intre tradi-
tie si inovatie. In tari cu industrii vestimentare
consolidate, cum ar fi Italia, Franta sau Japonia,
studiile se concentreazd pe integrarea tehnolo-
giilor digitale in procesul creativ, de la design
asistat de calculator (CAD) la imprimarea 3D
a textilelor si utilizarea inteligentei artificiale
in predictibilitatea trendurilor sau generarea
ideilor noi. In paralel, existd o preocupare con-
stantd pentru sustenabilitate, care determina
reevaluarea materialelor, reducerea deseurilor
si promovarea ciclurilor de productie circulare.
In acest context, designul vestimentar devine
un vehicul al responsabilitatii sociale si ecologi-
ce, influentind atét perceptia consumatorului,
cat si politicile industriei textile globale.

Din perspectiva socio-culturald, moda con-
temporana reflecta si stimuleazd dinamici com-
plexe ale identitatii. Studiile comparative arata
cum expresia vestimentara variaza in functie
de contextul cultural, istoric si economic, dar si
cum globalizarea faciliteazd schimburi intercul-
turale rapide. Fenomene precum moda digitala,
metaversul si avatarele virtuale deschid noi te-
ritorii de cercetare, unde estetica si functiona-
litatea vestimentatiei coexista cu realitatea aug-
mentatd. Designerii nu mai creeaza doar pentru
corpul fizic, ci si pentru reprezentdri digitale,
ceea ce extinde semnificatia artei vestimentatiei
si redefineste notiunea de autenticitate. In para-
lel, modul de predare si formare a designerilor
vestimentari se adapteaza la aceste transformari.
Universititile si scolile de artd vestimentara in-
tegreazd metode interdisciplinare care combina
cercetarea teoretica, practica digitald si analiza
socio-culturald. Accentul se pune pe dezvolta-
rea gandirii critice, intelegerea semnificatiilor
culturale si capacitatea de a propune solutii ino-
vatoare pentru provocarile contemporane. Ast-
fel, designul vestimentar devine un instrument
al modei, capabil sd interpreteze si sd modeleze
cultura vizuald, sd influenteze perceptiile sociale
si sa genereze noi norme estetice.

Un alt aspect de perspectivi urmarit de
cercetdrile mondiale se referd la diversitate si

incluziune. Industria modei contemporane ex-
ploreaza reprezentarea diferitelor corpuri, iden-
titati de gen, etnii si clase sociale, iar designul
vestimentar functioneaza ca un mijloc de demo-
cratizare si afirmare a diversititii culturale [7, p.
8]. Aceasta abordare transforma vestimentatia
intr-un dialog continuu intre individ si comuni-
tate, intre traditie si modernitate, intre global si
local. De asemenea, accentul pe arté vestimenta-
rd si design sustenabil stimuleazd creativitatea,
responsabilitatea si sensibilitatea sociald a publi-
cului, contribuind la evolutia unei industrii mai
constiente si mai incluzive. Arta designul vesti-
mentar (de la creativ la functional intersectat),
privite ca limbaj cultural si artd aplicata, sunt
instrumente complexe care reflecta si modelea-
za realitatile socio-culturale globale. Studiul lor
necesitd o abordare interdisciplinara, care sa
integreze teoria semiotica, analiza sociologicd,
inovatiile tehnologice si preocupirile ecologice.
Designerul vestimentar contemporan devine
astfel nu doar un creator de haine, ci un arhitect
al culturii vizuale, capabil s influenteze percep-
tii, sa stimuleze schimbari sociale si sa propuna
estetici inovatoare, in armonie cu dinamica glo-
bald si cu nevoile societatii.

Exemplele practice ale cercetdrii internati-
onale subliniazd modul in care designul vesti-
mentar influenteaza perceptiile sociale si cultu-
rale. In Milano, Institutul Marangoni si Domus
Academy exploreaza proiecte de ,,fashion inno-
vation” care integreazd realitatea augmentata si
inteligenta artificiald in dezvoltarea colectiilor,
studiind impactul acestora asupra consumato-
rului global [4, p. 5]. Designerii studiaza nu doar
forma si functia, ci si narativele culturale asoci-
ate fiecarui articol vestimentar, transformand
procesul intr-un mediu educativ si reflexiv [13;
14]. In Londra, Central Saint Martins dezvolti
programe interdisciplinare de cercetare in care
arta vestimentatiei se intersecteaza cu arhitec-
tura, performanta si tehnologiile digitale, iar
studentii creeaza colectii care exploreazd teme
sociale precum migratia, schimbarile climatice
sau identitatea de gen [15].

Pe continentul asiatic, in Japonia si Core-
ea de Sud, designul vestimentar contemporan
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se concentreazd pe minimalism, sustenabilitate
si integrarea tehnologiilor avansate. Proiectele
de fashion tech includ textile interactive, care
schimba culoarea sau textura in functie de me-
diu sau starea emotionald a purtitorului, extin-
zand conceptul de artd vestimentard intr-o di-
mensiune experientiald. Astfel, vestimentatia nu
mai este doar un obiect estetic, ci un mediu in-
teractiv de comunicare intre individ si societate.

In SUA, studiile de la Parsons School of
Design si Fashion Institute of Technology ana-
lizeaza relatia dintre design vestimentar si com-
portament social [11]. Cercetarile se concen-
treazd pe influenta modei asupra perceptiilor de
statut, incluziune sociala si reprezentare identi-
tard. In paralel, existd proiecte dedicate modei
sustenabile, cum ar fi ,Zero Waste Fashion” si
utilizarea materialelor reciclate sau regenera-
bile, care ilustreazd cum designul vestimentar
poate raspunde provocarilor ecologice globale
fard a sacrifica creativitatea [8, p. 9].

Din perspectivd europeana, Franta rdimane
un centru de excelenta pentru arta vestimen-
tatiei si heritage-ul modei, iar Institutul Fran-
cez de Moda si Ecole de la Chambre Syndicale
exploreaza integrarea tehnologiilor digitale in
modelele clasice, promovand simultan traditia
artizanald. Aceasta abordare combina estetica
clasica cu inovatia tehnologicd, subliniind rolul
designerului ca mediator intre trecut si viitor,
intre cultura materiala si cea digital [12].

Un fenomen emergent la nivel mondial
este moda digitala si metaversul. Marci de lux
precum Gucci, Balenciaga sau Dolce & Gabba-
na experimenteaza colectii virtuale, NFT-uri si
avatare vestimentare, explordnd noi forme de
artd vestimentard care nu implicd materiale fi-
zice. Aceasta redefineste conceptul de ,,posesi-
une” si ,exprimare” in moda, dar oferd si opor-
tunitati de cercetare privind consumul digital,
identitatea virtuald si relatia dintre corpul fizic
si reprezentarea digitald.

Totodatd, tendintele internationale sublini-
aza importanta incluziunii si diversitatii. Proiec-
te in SUA, Marea Britanie si Australia promo-
veazd design vestimentar pentru corpuri diverse,
persoane cu dizabilititi si identitdti non-binare,

integrand principii de accesibilitate si adapta-
bilitate in procesul creativ. In context est-eu-
ropean, institutiile nationale — precum Univer-
sitatea Nationald de Arte din Bucuresti si Lviv
National Academy of Arts — mentin programe
traditionale de arte textile, imbinidnd formarea
practicd cu cercetarea istoricd a motivelor loca-
le. In Republica Moldova, designerii emergenti
din regiune recupereazd motive folclorice si le
reinterpretazd digital, generand un discurs este-
tic care conecteazd patrimoniul cu pietele con-
temporane. Exemple recente de branduri si cre-
atori ucraineni, polonezi si romani evidentiaza
aceasta tendintd de resursare a identitatii locale
ca valoare comerciala si culturald. Secolul XX si
mai ales inceputul secolului XXI a introdus noi
forme de teatralizare si politizare a vestimenta-
tiei. Curentele avangardiste si miscdrile sociale
au folosit moda ca limbaj al contestarii — de la
estetica androgind modernistd la simbolismul
punk sau practicile performative asociate femi-
nismului si drepturilor civile. Astfel, moda si de-
signul textil s-au convertit nu doar in forma de
expresie, ci si in instrumente de activism cultu-
ral. In aceastd paradigma, designerii vestimen-
tari au devenit veritabili creatori de discurs soci-
al, folosind colectiile ca mijloc de comunicare si
comentariu politic. Spre exemplu, in anii 1970,
estetica punk, cu accentele sale anti-consumiste
si DIY (,,Do It Yourself”), a transformat hainele
si accesoriile intr-un cod vizual al rebeliunii si
al opozitiei fata de normele sociale dominan-
te. Simultan, miscérile feministe au valorificat
vestimentatia pentru a contesta constrangerile
traditionale de gen, promovénd libertatea cor-
porald, androginia sau reinterpretarea simbolu-
rilor feminine in contexte non-conventionale.
In aceste situatii, designul vestimentar nu mai
servea doar functiei estetice sau comerciale, ci
devenea un instrument activ de redefinire a ro-
lurilor sociale si a relatiilor de putere. Incepand
cu finalul secolului XX si intrarea in secolul XXI,
discursul politic al modei s-a amplificat datori-
ta globalizarii, digitalizarii si interconectivitatii
mediatice. Colectiile vestimentare au inceput sa
fie prezentate nu doar in cadrul sélilor de defi-
lare, ci si prin campanii digitale, social media si
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proiecte interactive, atingand un public global si
favorizand mobilizarea opiniei publice asupra
unor teme precum sustenabilitatea, drepturi-
le minoritatilor sau justitia climatica. Branduri
si designeri contemporani - precum Vivienne
Westwood, Stella McCartney sau Marine Serre
- au transformat mesajele ecologice si sociale
in elemente integrale ale creatiilor lor, demon-
strdnd cd moda poate functiona ca platforma de
educatie civica si activism cultural.

De asemenea, se remarci o tendinta de co-
laborare intre designeri, artisti si organizatii
non-guvernamentale, ceea ce evidentiazd carac-
terul interdisciplinar al modei ca discurs politic.
In arta vestimentatiei contemporane, colectiile
devin performative si experimentale, explorand
simboluri vizuale, texturi si materiale inovatoare
pentru a transmite idei critice. De exemplu, tex-
tilele reciclate sau piese vestimentare transfor-
mabile pot fi interpretate ca comentarii asupra
consumului excesiv, poludrii si responsabilitatii
sociale. La nivel global, cercetarile recente evi-
dentiaza modul in care moda participa la con-
struirea identitatii culturale si la negocierea
normelor sociale. In mediul academic si in cer-
cetarea interdisciplinara, studiile privind moda
politica si activismul vestimentar analizeaza
cum hainele devin mijloc de comunicare intre
individ si comunitate, intre traditie si inovatie,
intre identitate personald si responsabilitate so-
ciald. Aceastd perspectivd reconfirma rolul de-
signului vestimentar ca instrument al transfor-

madrii culturale si al reflectiei critice asupra lumii
contemporane. Astfel, in secolul XX si inceputul
secolului XXI, designul vestimentar au depasit
statutul de obiect estetic sau comercial, asu-
ménd rolul de limbaj socio-politic, performativ
si activist. Ele reflectd, interpreteazd si modelea-
za realitatile sociale, devenind veritabile instru-
mente prin care identitatea, ideologia si valorile
comunitatii se exprima vizual si simbolic.
Implicatii pedagogice artistice pentru for-
marea viitorilor designeri, se recomanda curri-
cula integrata care cuprind: (1) cunoastere isto-
rica si simbolica a motivelor textile [10, p. 11];
(2) competente tehnice in tesut, tricotaj, bro-
derie, generare digitale de indei si imprimare
digitala; (3) module privind sustenabilitatea si
economia circulard; (4) laboratoare de textile
inteligente si colaborari cu centre de cercetare;
(5) proiecte interdisciplinare care conecteaza
moda cu designul interior, artele vizuale si teh-
nologia. In perspectiva pedagogica, integrarea
acestor componente in procesul educational
al designului vestimentar stimuleaza dezvolta-
rea gandirii critice, a creativitdtii si a abilitdtilor
practice ale viitorilor designeri. Studiul moti-
velor textile istorice si simbolice nu doar ca le
permite studentilor sa inteleaga evolutia esteti-
ca si culturald a modei, dar {i ajutd sd dezvol-
te o sensibilitate fatd de diversitatea traditiilor
vestimentare si a contextelor sociale. Prin ana-
liza semiotica a culorilor, formelor si texturilor,
studentii invatd sa interpreteze vestimentatia ca

Dezvoltarea transformarii functiei modei in spatiul socio-cultural
(sfarsitul sec. XX - inceputul sec. XXI1)
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un limbaj cultural si s aplice aceste cunostinte
in creatii originale care comunica idei si valori.
Dezvoltarea transformarii functiei modei
in spatiul sociocultural, de la reglementirile
sumptuare pand la moda sustenabila si tehno-
logicd din present, valorile lor reprezintd un
exemplu general ca nivel estimat de impact so-
cio-cultural la fiecare etapd istorica. Competen-
tele tehnice reprezinta un pilon esential in for-
marea profesionald. Exercitiile practice in tesut,
tricotaj, broderie si imprimare digitald permit
studentilor sd experimenteze materialele si teh-
nicile, consolid4nd capacitatea de a transforma
conceptele creative in produse tangibile. In pa-
ralel, instruirea in domeniul textilelor inteli-
gente si al tehnologiilor digitale ii familiarizeaza
pe tineri cu inovatiile contemporane, cum ar fi
materialele reactive la mediu, textilele interac-
tive sau imprimeul 3D aplicata pe teséturi, pre-
gatindu-i pentru provocirile si oportunititile
industriei modei moderne. Sustenabilitatea si
economia circulard trebuie sa fie integrate tran-
sdisciplinar in curricula de design vestimentar,
nu doar ca module teoretice, ci si prin proiecte
aplicative care impun studentilor sd creeze co-
lectii responsabile, utilizind materiale reciclate
sau regenerabile si reducand deseurile de pro-
ductie. Aceastd abordare contribuie la formarea
unei constiinte ecologice si sociale, transfor-
mand designul vestimentar intr-un domeniu cu
impact pozitiv asupra comunitatii si mediului.
Proiectele interdisciplinare constituie un alt ele-
ment central. Colaborarile cu designul interior,
artd decorative, artele vizuale, performanta,
arta digitala si tehnologia permit studentilor sa
dezvolte o gandire flexibild si holistica, capabila
sd abordeze probleme complexe si sd genereze
solutii inovatoare. De exemplu, un proiect care
combind moda cu instalatii interactive sau artd
video poate dezvolta competente de storytelling
vizual si de comunicare a conceptelor artistice
catre publicuri diverse, consolidind rolul vesti-
mentatiei ca instrument expresiv si cultural.
Din perspectiva pedagogica, este recoman-
data si utilizarea evaluarii formative si colabo-
rative, care sd stimuleze reflectia criticd si au-
toevaluarea. Criticile constructive, prezentarile/

viziondri periodice si feedback-ul din partea
mentorilor si colegilor contribuie la dezvolta-
rea unei gandiri autonome si a abilitdtilor de
colaborare, esentiale in practica profesionald a
designerului. De asemenea, integrarea partene-
riatelor cu centre de cercetare, ateliere de pro-
ductie si industrii textile permite studentilor
sd fie expusi la standardele profesionale actua-
le si sa dezvolte proiecte cu relevantd practica.
Aceastda experientd practica creste gradul de
employabilitate (angajare), dar si capacitatea
de a inova, transforméand cunostintele teoreti-
ce in solutii creative aplicate pentru o formare
completd a viitorilor designeri, pedagogia artei
credrii vestimentare trebuie sd combine traditia
cu inovatia, cunoasterea istoricd cu tehnologiile
moderne, estetica cu responsabilitatea sociala si
ecologicd, precum si competentele tehnice cu
proiectele interdisciplinare. Aceastd abordare
nu doar ca dezvolta abilitati creative si tehnice,
ci si construieste o gandire critica si o sensibili-
tate culturala, pregitind designerii pentru pro-
vocarile si oportunitatile unui domeniu globali-
zat si in continua transformare.

Concluzii. Transformarea functiei modei in
spatiul socio-cultural reflectd o dinamica com-
plexa: designul ca parte integrald a artei functi-
oneazd simultan ca limbaj identitar, industrie si
laborator tehnologic. Evolutiile istorice — de la
reglementarile sumptuare la democratizarea prin
industrializare si pana la politicizarea din seco-
lul XX - ilustreazd capacitatea modei de a me-
dia schimbarile sociale. In prezent, convergenta
dintre designul textil, sustenabilitate si tehno-
logie indicéd directii noi de cercetare si practica.
Educatia in domeniu trebuie sd rdspunda aces-
tor provocdri prin programe care sd privilegieze
experimentul, responsabilitatea si competentele
transdisciplinare. In contextul inceputului se-
colului XXI, moda continud sa se redefineasca,
trecand de la un simplu obiect de consum la un
mediu complex de exprimare culturala si soci-
ald. Digitalizarea, globalizarea si aparitia noilor
tehnologii — de la textile inteligente si imprimare
3D pénd la realitatea augmentatd si moda vir-
tuald - transformd vestimentatia intr-un spa-
tiu experimental si interactiv, in care estetica,
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functionalitatea si mesajul social se intilnesc.
Aceasta evolutie amplifica rolul designerului nu
doar ca si creator estetic, ci si ca mediator intre
culturs, tehnologie si responsabilitate ecologica.

Modele internationale de educatie artistica
in design vestimentar, care combina studiul is-
toric, arta vestimentatiei, inovatia tehnologica
si principiile sustenabile, releva necesitatea unei
abordari pedagogice integrate. Programele care
promoveazd colaborarea interdisciplinard, pro-
iectele experimentale si constientizarea impac-
tului social si ecologic al modei pregatesc viito-
rii designeri pentru provocarile unei industrii
in continua schimbare. Aceastd formare holisti-
ca reflectd nu doar nevoia de competente tehni-
ce, ci si dezvoltarea gandirii critice, sensibilitétii
culturale si capacitatii de a genera solutii ino-
vatoare si responsabile. Convergenta dintre de-
signul vestimentar, artd, tehnologie si responsa-
bilitate sociala subliniazd cd moda nu mai este
doar un fenomen estetic, ci un limbaj cultural,
un instrument de reflectie critica si un agent de
schimbare. In secolul XXI, vestimentatia devine
un mijloc prin care identitatea, valorile si ideo-
logiile pot fi exprimate si negociate, iar indus-
tria modei, in colaborare cu mediul academic si
cercetarea interdisciplinard, ofera cadrul pentru
dezvoltarea unor practici inovatoare si durabile.

Astfel, concluzionam ca functia modei prin
intermediul procesului (design vestimentar) in
spatiul sociocultural se extinde continuu, iar ro-
lul pedagogiei artistice in designul vestimentar si
textil devine crucial. Prin programe educationale
care integreazd traditia, tehnologia, sustenabili-
tatea si explorarea creativd, viitorii designeri sunt
pregititi sa transforme moda intr-un instrument
de comunicare, artd si responsabilitate, capabil
sd raspunda provocarilor complexe ale societatii

contemporane. Aceastd abordare holistica asi-
gurd continuitatea evolutiei modei ca fenomen
social, cultural si tehnologic, reflectand dinamica
si interconectarea lumii in care traim.
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